
时趣洞察引擎数据研究
-卸妆品类洞察报告
2022年 2 月 时趣数据研究中心



近年，随着人们爱美意识的提升和消费升级，化妆成为日常，卸妆产品也随之成为刚需，人们对卸

妆的需求越来越多。卸妆品类趋于细分化，卸妆水仍是主流，卸妆油、卸妆膏发展迅速。消费者更加追

求天然安全的成分，并提出分肤卸妆，达到保养皮肤的效果。我国卸妆市场规模呈持续增长的态势，老

牌国际品牌芭比波朗、欧莱雅等已牢牢占据大众认知，新锐国产品牌纷纷挤入赛道，其中逐本、且初等

品牌表现活跃，通过各种营销渠道的传播，得到了消费者的认可，已在市场上占据了一定份额。

本报告从卸妆品类发展现状出发，洞察消费者基本画像和热点讨论内容，分析品牌竞争格局，结合

代表品牌主要营销策略及行业营销战役，为行业品牌未来营销策略提供参考。

p r e f a c e 前 言



报告说明

 平台覆盖：Social平台

 监测时间：2020年1月-2021年12月

 数据量级：460W+

数据说明
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01 行 业 洞 察



时趣洞见

• 美妆市场发展带动卸妆品类，卸妆需求精细化

随着人们爱美意识的提升及消费升级，中国化妆品零售额逐年增加，卸妆成为了高频刚需，卸妆市场也成持续增长的态势；此外，在社交平台上各类美妆

护肤教程科普层出不穷，消费者对卸妆产品的需求更高，除了清洁的基础功效，还注重产品成分、适用肤质、是否滋润等

• 大促前后营销热，代言人助力效果佳

卸妆作为妆后必备步骤，在社交平台上声量较高，品牌多在618、双十一大促前后开展营销活动；微博平台，品牌携代言人宣传卸妆产品吸引粉丝关注；

小红书平台，多类型KOL做好物分享、产品测评等推荐卸妆产品；抖音平台，大众对卸妆挑战、情景短剧、浓妆卸妆等内容颇感兴趣

• 卸妆水仍是主流，卸妆油、卸妆膏发展迅速

卸妆产品的品类呈现多样化，除基础的卸妆水外，卸妆油、卸妆膏等逐渐获得大众青睐，凭借强清洁力、不伤皮肤等特点成为明星产品，此外，眼唇卸妆

水、卸妆湿巾等在大众心中占有一席之地，卸妆喷雾热度增速较高，逐渐进入大众视野

• 追求成分天然安全，植物成分受青睐

卸妆是护肤的第一步，消费者更加追求成分天然、安全、健康；为满足消费者的需求，天然植物成分受品牌青睐，并作为产品卖点宣传，植物成分具备镇

定舒缓皮肤及保湿功效，此外温和亲肤的氨基酸及常加入卸妆油使清洁更彻底的乳化剂等成分也多被提及



卸妆需求现状：美妆市场发展带动卸妆品类，卸妆需求精细化

近年来，随着人们爱美意识的提升及消费升级，中国化妆品零售额逐年增加，卸妆成为了高频刚需，卸妆市场也成持续增长的态势；此外，在社交平台上各类美妆

护肤教程科普层出不穷，消费者对卸妆产品的需求更高，除了清洁的基础功效，还注重产品成分、适用肤质、是否滋润等

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2015/1/1-2021/12/31
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“卸妆”社交平台声量热度分析：大促前后营销热，代言人助力效果佳

卸妆作为妆后必备步骤，在社交平台上声量较高，品牌多在618、双十一大促前后开展营销活动；微博平台，品牌携代言人宣传卸妆产品吸引粉丝关注，其中植村秀

×王一博相关内容互动量高；小红书平台，多类型KOL做好物分享、产品测评等推荐卸妆产品；抖音平台，大众对卸妆挑战、情景短剧、浓妆卸妆等内容颇感兴趣

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020/1/1-2021/12/31
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推荐
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希思黎携代言人
宣传卸妆产品

热门内容：明星营销

传播：@UNIQ-王一博/互动：248.67W @M鹿M/互动：149.76W

@巴黎欧莱雅/互动：140.63W                   @TFBOYS-王俊凯/互动：138.05W

热门内容：好物分享提及卸妆产品、卸妆产品测评

关键传播：@我似是一块扣肉/互动：12.6W @热心主播杨美丽/互动：11.35W 

@染崎白石-/互动：9.34W @是阿束啊/互动：6.53W 
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卸妆品类格局：卸妆水仍是主流，卸妆油、卸妆膏发展迅速

卸妆产品的品类呈现多样化，除基础的卸妆水外，卸妆油、卸妆膏等逐渐获得大众青睐，凭借强清洁力、不伤皮肤等特点成为明星产品，此外，眼唇卸妆水、卸妆

湿巾等在大众心中占有一席之地，卸妆喷雾热度增速较高，逐渐进入大众视野
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卸妆水/液

卸妆膏

卸妆湿巾

眼唇卸妆水/液

卸妆乳/霜

卸妆啫喱

卸妆喷雾
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卸妆品类机会评估图
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声量占比

明星品类

主流品类弱势品类

机会品类

卸妆喷雾具有高增速、低占比的市

场表现。主打使用便捷特点，干湿

手可用、无需化妆棉、无需等待乳

化。

卸妆湿巾、眼唇卸妆水、卸妆乳、

卸妆啫喱声量占比和声量增长率均

于均值，卸妆湿巾便携、眼唇卸妆

水适用局部卸妆，更温和，卸妆乳

和卸妆啫喱卸妆能力中等，需要配

合按摩达到卸妆清洁效果。

卸妆水，是卸除淡妆的水剂化妆用

品，声量表现不俗，其声量增长率

略低于市场均值，为市场主流品类。

它通过产品中的水溶性成分与皮肤

上污垢结合，达到快速卸妆的目的，

质地清爽不油腻，适合敏感型、油

性以及混合性肌肤，需要配合化妆

棉一起使用。

卸妆油、卸妆膏声量占比和声量增

长率双高。卸妆油主要以油溶油，

溶解彩妆中的油脂，卸妆油中的乳

化剂再利用亲水亲油的特质，去除

污垢。其作用效果很强，适合卸浓

妆，主要适合中性、干性肌肤人群。

卸妆膏适用于大多数肤质，卸妆效

果优于卸妆水，但相比卸妆油略差，

可以温和的卸除彩妆。

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020/1/1-2021/12/31
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卸妆产品成分洞察：追求成分天然安全，植物成分受青睐

卸妆是护肤的第一步，消费者更加追求成分天然、安全、健康；为满足消费者的需求，天然植物成分受品牌青睐，并作为产品卖点宣传，植物成分具备镇定舒缓皮

肤及保湿功效，此外温和亲肤的氨基酸及常加入卸妆油使清洁更彻底的乳化剂等成分也多被提及

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2021/1/1-2021/12/31
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02 消 费 者 洞 察



时趣洞见

偏好国际大牌，注重产品清洁力和滋润程度

• 95后、00后人群偏好国际大牌，如芭比波朗、欧莱雅、植村秀等，也是追星一族，愿意为

偶像代言的品牌买单；卸妆产品的清洁力和是否滋润补水是消费者的重要决策因素

圈
层
洞
察

精致白领

35+人群

小镇青年

Z世代

中消费能力的年轻女性为主导，多活跃于高线城市

在各平台，女性用户为卸妆产品消费的中坚力量；用户年轻化趋势明显，90后、95后为主，中消费能力人群占比较高；地域分布方面，受众人群在各
级城市均有覆盖，但主要活跃于北京、上海等一线及新一线城市

质地、滋润为其主要专注点，偏好逐本、欧莱雅等品牌

平价国际老牌受欢迎，滋润、质地、价格是购买重要因素

味道、滋润、清洁力为其主要关注点，青睐平价热门品牌

• 活跃于高线城市的精致白领关注卸妆产品的质地、滋润补水能力、清洁力等，注重卸妆后

是否引起闭口闷痘等皮肤问题，偏好逐本、欧莱雅、贝德玛、且初等品牌

• 非一二线城市的小镇青年偏好卸妆油、卸妆膏等新品类，其更关注产品是否滋润补水、产

品的质地和价格，此外，欧莱雅、贝德玛等平价的国际老牌比较受欢迎

• 年龄35+的消费者对卸妆产品的味道、滋润补水能力及清洁力有所要求，价格也是一大关

注点，主推卸妆油的国产品牌逐本和拥有爆品卸妆水的贝德玛受青睐



消费者基础画像：中消费能力的年轻女性为主导，多活跃于高线城市

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2021/1/1-2021/12/31
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Z世代：偏好国际大牌，注重产品清洁力和滋润程度

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2021/1/1-2021/12/31

95后、00后人群在品牌挑选上追求自我身份认同、有较高的消费意愿、护肤意识超前，偏好国际大牌，如芭比波朗、欧莱雅、植村秀等，也是追星一族，愿意为偶

像代言的品牌买单；卸妆产品的清洁力和是否滋润补水是消费者的重要决策因素
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洗后面部很保湿的感觉

质地我很喜欢，流动性超级强，轻盈似水，

涂抹在脸上毫无负担感～

使用感非常的温和不刺激，但是偶尔有几

次用了，会有一点长闭口
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精致白领：质地、滋润为其主要专注点，偏好逐本、欧莱雅等品牌

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2021/1/1-2021/12/31

活跃于高线城市的精致白领注重个人消费，热衷于尝试新品，支持国货，关注卸妆产品的质地、滋润补水能力、清洁力等，注重卸妆后是否引起闭口闷痘等皮肤问题，

偏好逐本、欧莱雅、贝德玛、且初等品牌
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地……卸妆力很好，而且很温和

 ILLMED菲洛嘉卸妆油，含有zhuan利滋养

成分，不但卸的干净还保湿

它家的卸妆油清洁力也很不错的同时非常

温和，不会辣眼睛！！

但是这次有卸完跟我一样感觉没卸干净还

有点闷痘的友友吗？？

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


小镇青年：平价国际老牌受欢迎，滋润、质地、价格是购买重要因素

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2021/1/1-2021/12/31

非一二线城市的小镇青年积极热衷新鲜事物、以大城市的生活为导向，偏好卸妆油、卸妆膏等新品类，其更关注产品是否滋润补水、产品的质地和价格，此外，欧莱

雅、贝德玛等平价的国际老牌比较受欢迎
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是否闭口致痘
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好
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点

高频讨论点

UGC

史无前例的极致保湿，植村秀家最好用的

洁颜油，干净滋润舒服。

简约风格 水油分离的质地 使用起来好看

又好用

当然贵的要死，正装居然才40ml。我很喜

欢，但考虑价格就先不回购了。

一年乳化轻轻按摩用纸巾一擦就完全没有

了～一点残留都没有

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


35+人群：味道、滋润、清洁力为其主要关注点，青睐平价热门品牌

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2021/1/1-2021/12/31

年龄35+的消费者注重产品的实用性、以家庭消费为主，对卸妆产品的味道、滋润补水能力及清洁力有所要求，价格也是一大关注点，主推卸妆油的国产品牌逐本和

拥有爆品卸妆水的贝德玛受青睐
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卸妆啫喱

温和不刺激

清爽不油腻不紧绷

味道

滋润补水

清洁力

价格

质地

舒缓肌肤

成分

是否闭口致痘

品
类
偏
好

关
注
点

高频讨论点

UGC

它的味道没有什么很香的感觉，是比较淡

淡的味道，使用起来也比较放心舒服

脸上保湿不紧绷，干皮只需要卸妆后清水

冲洗就好了

但是我最爱的还是她的清洁力，真的很好

~安排

超级好用，评价也很好，价格十分亲民，

最重要的是卸的比较干净

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


03 品 牌 洞 察



时趣洞见

• 国际品牌牢牢占据大众认知，国货品牌发力迅猛

卸妆产品认知度方面，国际品牌芭比波朗、欧莱雅、贝德玛已牢牢占据大众认知，逐本通过头部KOL集中推广和直播在行业内占据一席之地；品牌讨论增速

方面，且初、芭比波朗等借势明星成为讨论增速最快的品牌

逐本：聚焦卸妆油品类，双十一前后广营销

逐本聚焦卸妆油单品，推出针对不同肤质用户差异化卸妆需求的卸妆油产品；在产品营销策略方面，吴昕发布用逐本卸妆的视频，获高互动量，逐

本官方和娱乐博主转发进一步推广；随后在双十一大促前官宣李一桐为品牌大使，双十一期间不同类型博主做好物分享和日常护肤分享推荐逐本卸妆油

芭比波朗：代言人王俊凯配合营销，粉丝积极宣传

目前，芭比波朗旗下有两款卸妆产品——水感洁肤油和大黄罐卸妆膏，2021年主推水感洁肤油；在产品营销策略方面，芭比波朗邀王俊凯做代言

人并配合营销，粉丝积极评论转发获得高声量高传播，随后与时尚、美妆类KOL合作，进行测评、爱用物分享推荐产品，进一步扩大产品知名度

欧莱雅：深耕人群细分市场，布局明星代言体系

欧莱雅旗下卸妆品类丰富，涵盖眼唇卸妆液、卸妆水、卸妆油三个品类；在产品营销策略方面，欧莱雅主要采取分体系、分梯度的明星代言策略，

与多位流量明星合作，根据不同消费人群进行细分营销；2021年8月，邀《创造营2021》高人气选手刘宇拍视频推广产品，突出卖点，促进粉丝传播、购买

• 传播主力对比：腰部KOL为传播主力，尾部KOL投放数量多

品牌投放尾部KOL数量较多，腰部KOL为传播主力，贡献了较大互动量；逐本投放KOL数量较多，多为美妆、时尚博主；芭比波朗投放KOL数量相

对较少，但传播效率高，代言人和头部主播助力营销，品牌注重官方账号运营；欧莱雅投放的腰部KOL有效传播价值指数最高，明星宣传和KOL种草齐发力



卸妆品类品牌竞争格局：国际品牌牢牢占据大众认知，国货品牌发力迅猛

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020/1/1-2021/12/31
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卸妆产品认知度

化妆逐渐成为日常，卸妆需求随之增长，逐本、且初等新品牌入局卸妆赛道；卸妆产品认知度方面，国际品牌芭比波朗、欧莱雅、贝德玛已牢牢占据大众认知，逐

本通过头部KOL集中推广和直播在行业内占据一席之地；品牌讨论增速方面，且初、芭比波朗等借势明星成为讨论增速最快的品牌

品牌传播影响力评估图

且初

farmacy

丝芙兰

注：为数据可视化，修改了且初品牌卸妆产品讨论增速数据，且初卸妆产品真实际讨论增速为34235.75%
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数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020/1/1-2021/12/31

国货品牌——逐本：聚焦卸妆油品类，双十一前后广营销

逐本聚焦卸妆油单品，推出针对不同肤质用户差异化卸妆需求的卸妆油产品；在产品营销策略方面，吴昕发布用逐本卸妆的视频，获高互动量，逐本官方和娱乐博

主转发进一步推广；随后在双十一大促前官宣李一桐为品牌大使，双十一期间不同类型博主做好物分享和日常护肤分享推荐逐本卸妆油

逐本卸妆产品传播趋势互动数 博文数

吴昕推荐逐本卸妆
油，逐本官方和娱
乐博主转发推广

多美妆博主排
卸妆视频推荐
逐本卸妆产品

逐本×迪士尼联名
礼盒预告；三八节
品牌大片预告

逐本官宣李一桐为
品牌大使

双十一购
物分享

产品矩阵 明星+KOL营销

吴昕卸妆助力推广 李一桐为卸妆大使 PR礼盒分享 日常护肤分享/双十一清单针对不同肤质的卸妆油
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0

2000

4000

6000

8000

10000

12000

14000

16000

18000

0

1000000

2000000

3000000

4000000

5000000

6000000

2020/1/1 2020/4/1 2020/7/1 2020/10/1 2021/1/1 2021/4/1 2021/7/1 2021/10/1

互动数 博文数
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国际品牌——芭比波朗：代言人王俊凯配合营销，粉丝积极宣传

目前，芭比波朗旗下有两款卸妆产品——水感洁肤油和大黄罐卸妆膏，2021年主推水感洁肤油；在产品营销策略方面，芭比波朗邀王俊凯做代言人并配合营销，粉

丝积极评论转发获得高声量高传播，随后与时尚、美妆类KOL合作，进行测评、爱用物分享推荐产品，进一步扩大产品知名度

产品矩阵

水感洁肤油

明星+KOL营销

芭比波朗卸妆产品传播趋势互动数 博文数

亚太区代言人王俊凯发
微博推荐水感洁肤油

时尚、美妆类KOL
推荐水感洁肤油

王俊凯粉丝转发官微
微博宣传，KOL推荐

大黄罐卸妆膏 时尚博主测评 爱用物分享 美妆博主推荐
大富翁×Bobbi Brown
联名限量系列推广

官微发布王俊凯相关宣传视频，
王俊凯及粉丝转发助力宣传

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend
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国际品牌——欧莱雅：深耕人群细分市场，布局明星代言体系

欧莱雅旗下卸妆品类丰富，涵盖眼唇卸妆液、卸妆水、卸妆油三个品类；在产品营销策略方面，欧莱雅主要采取分体系、分梯度的明星代言策略，与多位流量明星

合作，根据不同消费人群进行细分营销；2021年8月，邀《创造营2021》高人气选手刘宇拍视频推广产品，突出卖点，促进粉丝传播、购买

产品矩阵

氨基酸卸妆水

明星营销

品牌大使
陈哲远

欧莱雅卸妆产品传播趋势互动数 博文数

巴黎欧莱雅护官方发布肤大
师刘宇推广产品视频，突出

卖点，互动量高

青春代言人
张子枫

品牌大使
彭昱畅

护肤大使
刘宇

花萃净透卸妆油眼唇卸妆液

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020/1/1-2021/12/31

传播主力对比：腰部KOL为传播主力，尾部KOL投放数量多

品牌投放尾部KOL数量较多，腰部KOL为传播主力，贡献了较大互动量；逐本投放KOL数量较多，多为美妆、时尚博主；芭比波朗投放KOL数量相对较少，但传播效

率高，代言人和头部主播助力营销，品牌注重官方账号运营；欧莱雅投放KOL数量多，腰部KOL有效传播价值指数最高，明星宣传和KOL种草齐发力

量级 互动量
传播互动
贡献率

有效传播
价值指数

头部KOL 63,372 2.51% 3.59

肩部KOL 226,663 8.97% 5.61

腰部KOL 1,498,107 59.27% 4.03

尾部KOL 497,091 19.67% 0.39

逐本 芭比波朗 欧莱雅

量级 互动量
传播互动
贡献率

有效传播
价值指数

头部KOL 1,892,057 5.18% 3.98

肩部KOL 271,174 0.74% 0.26

腰部KOL 16,723,461 45.78% 1.96

尾部KOL 138,653 0.38% 0.01

量级 互动量
传播互动
贡献率

有效传播
价值指数

头部KOL 255,165 2.61% 3.73

肩部KOL 589,928 6.02% 2.41

腰部KOL 7,557,296 77.15% 3.75

尾部KOL 621,628 6.35% 0.14

（8人）

（17人）

（143人）

（236人）

（23人）

（51人）

（462人）

（1584人）

（24人）

（83人）

（673人）

（1501人）

周子清-

粉丝：757.2w

平均互动：3.59w
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智一姐姐

粉丝：402w

平均互动：2.78w

姜京佐_

粉丝：393.1w

平均互动：2.68w

TFBOYS-王俊凯

粉丝：8144.2w

平均互动：138.05w

热
门
K
O
L

李佳琦Austin

粉丝：3062.8w

平均互动：24.57w

付鹏FuPeng

粉丝：266.8w

平均互动：10.14w

热
门
K
O
L

宝剑嫂

粉丝：340.1w

平均互动：8.55w

张子枫工作室

粉丝：37.3w

平均互动：4.29w

BobbiBrownChina

粉丝：102.1w

平均互动：23.07w
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04 战 役 洞 察



洞见

• 微博平台战役洞察

在微博平台，以产品名称命名的相关战役较多，品牌与KOL合作进行产品推广，带产品话题持续曝光；其次，品牌借势当红男明星推广产品，相关战役

影响力指数高，其中江原道、贝德玛发布的战役效果较好

• 抖音平台战役洞察

在抖音平台，高分战役多以产品推广为主，其中芭比波朗发布的战役效果较好，与明星合作发起卸妆挑战展示产品卸妆能力，吸引网友互动，同时邀视

频创作者发布搞笑剧情，植入产品介绍，增加曝光



微博平台战役洞察

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020/1/1-2021/12/31

排名 话题名称 相关品牌 传播时间 影响力指数

1 植村秀日本柚子洁颜油 植村秀 2020/09-2021/12 988.6

2 水感洁肤油 芭比波朗 2020/03-2021/12 986.1

3 欧莱雅卸妆油 欧莱雅 2020/07-2021/12 981.0

4 突破净界 一鹿相伴 江原道 2020/10-2021/12 977.8

5 轻柔似水 硬核卸妆 芭比波朗 2020/05-2021/11 967.4

6 伯远卸出温柔 贝德玛 2021/08-2021/12 966.4

7 李易峰贝德玛首位卸妆代言人 贝德玛 2020/05-2021/11 964.7

8 红胖子卸妆水 江原道 2020/10-2021/10 957.7

9 植村秀琥珀养肤洁颜油 植村秀 2021/01-2021/12 946.3

10 鹿晗同款红胖子 江原道化妆品 2020/10-2021/10 933.2

注：标白战役为产品推广相关战役；标橙战役为明星营销相关战役

明星宣传

鹿晗×江原道

产品推广

在微博平台，以产品名称命名的相关战役较多，品牌与KOL合作进行产品推广，带产品话题持续曝光；其次，品牌借势当红男明星推广产品，相关战役影响力指数高，

其中江原道、贝德玛发布的战役效果较好

伯远×贝德玛 李易峰×贝德玛

植村秀 芭比波朗 欧莱雅 江原道

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


抖音平台战役洞察

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020/1/1-2021/12/31

排名 话题名称 相关品牌 传播时间 影响力指数

1 bobbibrown水感洁肤油 芭比波朗 2020/08-2021/12 939.6

2 倩碧紫胖子卸妆膏 倩碧 2020/06-2021/12 911.5

3 快准狠硬核卸妆挑战 芭比波朗 2020/08-2021/05 902.7

4 卸下纷扰逐本就好 逐本 2021/02-2021/12 885.4

在抖音平台，高分战役多以产品推广为主，其中芭比波朗发布的战役效果较好，与明星合作发起卸妆挑战展示产品卸妆能力，吸引网友互动，同时邀视频创作者发

布搞笑剧情，植入产品介绍，增加曝光

互动量：230.7w
明星卸妆

互动量：90.7w
剧情植入

互动量：89.9w
剧情植入

互动量：71.6w
剧情植入

互动量：55.6w
剧情植入

互动量：20.3w
明星卸妆

互动量：13.3w
产品宣传
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时趣数据洞察引擎是用数据AI赋能营销创造力的智能数字化平台，我们面向营销决策应用场景，整合优化AI智能算法，构建营销知识

图谱且持续更新，实现跨周期、多维度、多场景的数据洞察，为品牌主、专业营销人员、内容创造者等营销生态伙伴，提供智能探索新洞

察、掌握新趋势、应用新解决方案、深度挖掘新价值、预测营销成功率等数据软件，目前已向时趣服务客户，时趣外部合作伙伴开放。

时趣洞察引擎 数据研究中心

时趣数据研究中心是专注于品牌营销的数据咨询团队，致力于营销趋势、消费者洞察、行业趋势等研究，基于时趣洞察引擎，结合具

有丰富营销视野的分析师观点，输出有洞察力、行动力的研究报告，同时构建定制化数据模型和数据营销解决方案，已经为上百家国内外

知名中大型品牌客户提供科学营销决策、产品解决方案、商业评估模型等服务。
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帮 助 客 户 构 建 伟 大 品 牌

Tel：

400-6911-961

Email：

insight@social-touch.com

洞察引擎免费注册使用：

https://i.social-touch.com 关注时趣洞察引擎

获取更多营销洞察

扫码添加客服

开启洞察引擎专业版

扫码免费使用

洞察引擎小程序


