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01 宠物行业现状概览



营销洞见

• 市场机会洞察：近年来独生子女政策和人口老龄化趋势某种程度上加剧我国独居率上升，宠物也成为独居人群的重要爱好之一；城镇居民以养犬猫为

代表的宠物饲养阵营不断扩大，加之消费观念和宠物主对宠物情感的改变，越来越多年轻人选择“氪金式”养宠，愿意为宠物花钱，进一步促进宠物行

业消费市场规模上升。

• 萌宠受众动因分析：大部分的网民喜欢或养宠物是可以借助其排解孤独、解压、增添生活情趣，为被工作和学习不断挤压生活的现代人充当情感寄托，

宠物情感属性愈加明显。部分网民单纯因为宠物可爱而喜欢宠物，同时养宠物可培养责任心/爱心等功能因素也可打动宠物主。

• 萌宠受众爱宠方式洞察：除较为原始的满足宠物基本生理需求的普通饲养方式外，部分宠物主因其宠物的情感地位，选择更有品质的饲养方式，TA尝

试上门喂养、宠物摄影、网课等多种新兴服务，不吝惜为宠物消费；同时各种宠物体验馆等也满足了未饲养宠物者的“撸宠”需求，两类爱宠人士均充

分利用社交平台来学习宠物知识、观看萌宠视频等达成“云吸宠”成就。

宠物行业概览



• 随着经济和社会发展，加之独生子女政策和人口老龄化等因素，近年来独居率日益增长，除常规类的娱乐活动外，选择饲养宠物逐渐成为大众趋向的生活方式。

• 以养犬猫为代表的宠物饲养阵营不断扩大，叠加消费观念和对宠物情感的转变，养宠人群对宠物的重视体现在金钱和消费上，越来越多年轻人“氪金式”养宠促使

消费市场规模也随之上升。

数据来源：时趣洞察引擎 ，《中国统计年鉴》，《2020年中国宠物行业白皮书》 监测时间：2015年 至 2020年
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萌宠受众动因分析

• 繁重的工作和学习不断挤压现代人的生活，宠物能帮助排解孤独和压力，大部分的网民喜欢或选择饲养宠物也正是因为借助宠物排解孤独、解压、增添生活情趣

等情感因素，宠物情感陪伴的功能愈加明显。

• 部分网民单纯因为宠物可爱而喜欢宠物，不过仅因此因素选择饲养宠物的宠物主也存在弃养风险。

萌宠受众动因分布

情感动机

67.74%

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020-05-01  至 2021-05-25
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助于社交

宠物很可爱

被宠物碰瓷

功能动机

5.75%

兴趣动机

26.51%

部分UGC

#宠物的陪伴有多温暖#在一个陌生的城市，
有一个宠物陪伴真的是太重要了，像朋友一
样陪着你，不再孤独，而且小金毛真的好可
爱！

#女生养300斤香猪当宠物#妈耶！这猪猪也
太太太可爱了吧！没有被猫狗打动，反而因
为猪燃起了养宠物的欲望，猪猪不愧是猪猪

想养个宠物培养一下孩子的爱心，养什么好
呢，蜥蜴？鹦鹉？仓鼠？或者乌龟？什么扛
活

宠物盲盒是什么鬼啊 养宠物的能不能想清楚
不要因为可爱就想要拥有 养宠物很麻烦！没
有了解请不要冲动！凡事想想自己配不配！

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


萌宠受众爱宠方式洞察

随着近年来宠物与大众之间的关系愈加密切，宠物逐渐成为陪伴和精神寄托，部分宠物主不再满足于基础饲养，选择更为精细的饲养方式尝试上门喂养、宠物摄影、

网课等多种新兴服务；同时各种宠物体验馆等也满足了未饲养宠物者的“撸宠”需求，两类爱宠人士均充分利用社交平台来学习宠物知识、观看萌宠视频等达成“云吸

宠”成就。

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020-05-01  至 2021-05-25

爱宠人士
养宠人群 非养宠人群

线下“撸宠”

由于各种原因没有饲养宠物的爱宠人士也会

选择猫咖、狗咖、宠物体验馆等满足其线下

“撸宠”的需求

普通饲养

传统饲养宠物方式，满足宠物基本生理和部

分心理需求

线上“云吸”

新媒体不断发展，拓宽养宠人群信息获取渠

道，TA在线上获取养宠知识、进行线上消费、

与同好进行信息交流

线上“云吸”

随着大众对各社交平台的时间、精力投入的

增加，萌宠内容的关注度也在逐渐上升，TA

通过线上观看相关视频、图片满足“吸宠”的

诉求

品质饲养

养宠人群不满足于仅支持宠物的基本需求，

在此基础上，TA愿意尝试宠物摄影、网课等

新兴服务

上门
喂养

宠物
摄影

宠物
网课

……

“云吸宠”

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


02 宠物行业消费洞察



营销洞见

• 宠物主粮：宠物主粮越来越受到养宠人士重视，天然粮备受欢迎，精细化成为主要诉求，成长阶段覆盖幼年宠物到老年宠物，不同阶段注重不同的主粮类型，

幼犬及幼猫粮成为主要关注品类；以麦富迪、伯纳天纯、猫乐适为代表的国产宠物粮占据“半边天”。

• 宠物营养品：新生宠物补钙成为高需求，日常美毛、肠胃调理受到关注。卫仕、麦德氏、疯狂小狗、红狗成为营养品行业TOP4品牌。

• 宠物日用品：养宠人士宠物陪伴更加细致，除尿垫、猫砂、玩具、沐浴露等高频使用产品外，智能喂养设备让养宠人士更加省时省力，宠物汉服成为新兴品

类。

• 宠物行业发展新趋势：宠物生活服务不断完善，宠物训练、宠物乐园、宠物摄影正逐渐成为主流。

宠物行业消费洞察



宠物主粮消费洞察

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020-5-25  至 2021-5-25

主粮类型排行洞察 偏好品牌洞察

42.16%

26.17%

14.26% 12.05%
5.36%

天然粮 通用型 全阶段 鲜肉粮 处方粮

24.17% 23.52%
19.47% 19.24%

13.60%

幼犬粮 幼猫粮 小型犬粮 成犬粮 成猫猫粮

26.74% 25.48%

15.04%
12.21% 11.70%

7.56%

1.27%
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22.26%
17.19% 15.78% 13.70% 12.62% 12.13%

3.99% 2.33%

皇家 渴望 冠能 皇家猫粮 巅峰 爱肯拿 耐吉斯 妙多乐

28.06% 25.20% 22.56%

8.19% 7.75% 6.08%
2.16%

鸡肉 牛肉 三文鱼 鸭肉 深海鱼 金枪鱼 鹿肉

66.28% 33.72% 国产 进口

不同阶段宠物粮热度排行

不同口味宠物粮热度排行

• 越来越多的养宠人士开始注重宠物粮的品质，天然粮和通用型是养宠人士宠物粮消费的主要类型；同时注重全面呵护，各个成长阶段中，幼犬、幼猫粮备受关注，

小型犬、成犬粮次之；国产品牌成为养宠人士偏好的主要品牌，占据主粮消费的“半边天”，以麦富迪、伯纳天纯、猫乐适为代表；也有爱宠人士更加信任进口主

粮，以皇家、渴望、冠能为主。

国产品牌热度排行

进口品牌热度排行

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


宠物营养品消费洞察

• 新生宠物补钙成为高需求，日常美毛、肠胃调理受到关注。养宠人士关注新生宠物补钙、日常美毛、孕期及产后调养、肠胃调理的需求，相应的用于补钙的羊奶粉、

调理肠胃的益生菌、美毛的卵磷脂、化毛的化毛膏成为热门品类；

• 卫仕、麦德氏、疯狂小狗、红狗成为营养品行业TOP4品牌，各自的代表品类卵磷脂、益生菌、羊奶粉、营养膏也受到消费者的认可。
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2.89%

2.25%
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宠物营养品品类热度排行养宠人士购买营养品需求 宠物营养品热门品牌排行

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020-5-25  至 2021-5-25
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宠物日用品消费洞察
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宠物生活用品排行

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020-5-25  至 2021-5-25
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11.21%
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• 除品质主粮、营养品的呵护外，养宠人士对宠物的日常陪伴也更加细致，日常高频类使用的宠物生活用品如尿垫、猫砂、玩具、沐浴露是热门品类；

• 同时宠物生活用品呈现智能化趋势，自动饮水器、智能投喂机、自动猫砂盆便捷了养宠人士的生活，关爱宠物更加省时省力；

• 汉服潮流兴起，宠物汉服成为新兴品类，满足养宠人士对宠物精致穿搭的需求。

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


宠物行业发展新趋势洞察
• 随着人们生活水平不断提升，对宠物的情感寄托也更加普遍，宠物的生活服务设施也在不断完善，一些新兴行业趋势逐渐出现，如宠物训练、宠物乐园、宠物摄

影、宠物殡葬、宠物旅游团等。

纪念日、宠物写真成为新兴需求；link1、link2

宠物乐园

不同城市宠物乐园，成为养宠
人士周末休闲圣地；link1、
link2、link3

可以摆脱禁止宠物进入的困扰，
专为宠物打造的旅游团。Link1、
link2

宠

物

训

练

宠

物

摄

影

宠 物
殡 葬

l i n k

宠物旅游团

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020-5-25  至 2021-5-25

宠物学校、训犬师成

热门方向，对宠物狗

进行基本的社会化训

练；link1、link2

https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/5fd85c590000000001002d01?xhsshare=CopyLink&appuid=571491541c07df07ca05eb04&apptime=1622173901
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/60017104000000000100a1f8?xhsshare=CopyLink&appuid=571491541c07df07ca05eb04&apptime=1622173933
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/5f4493170000000001000acb?xhsshare=CopyLink&appuid=571491541c07df07ca05eb04&apptime=1622173301
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/606846ad000000000102701c?xhsshare=CopyLink&appuid=571491541c07df07ca05eb04&apptime=1622173535
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/5f25981e0000000001008484?xhsshare=CopyLink&appuid=571491541c07df07ca05eb04&apptime=1622171634
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/5ffeaf4b0000000001003636?xhsshare=CopyLink&appuid=571491541c07df07ca05eb04&apptime=1622174981
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6002d906000000000100116c?xhsshare=CopyLink&appuid=571491541c07df07ca05eb04&apptime=1622175030
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/608f9728000000000102dc08?xhsshare=CopyLink&appuid=571491541c07df07ca05eb04&apptime=1622174179
https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/5f2a488100000000010071ba?xhsshare=CopyLink&appuid=571491541c07df07ca05eb04&apptime=1622187191
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6060ab2800000000010260f3?xhsshare=CopyLink&appuid=571491541c07df07ca05eb04&apptime=1622187214


03 线上萌宠KOL洞察



营销洞见

• 近年来，宠物成为越来越多都市独居人群的情感寄托，在互联网“云吸宠” 大需求背景下，涌现大量垂类KOL，这些KOL通过萌宠相关内容运营，达

到快速高质量吸粉，流量变现目的，凸显高商业价值。

• 萌宠类KOL日常运营内容呈现差异化，不同内容类型所衔接的“宠物经济” 也不尽相同。头部萌宠类KOL的商业模式不局限于品牌推广，大V博主会

利用强大的粉丝群体开展个体线上店铺，甚至把宠物打造成热门IP。大V李佳琦利用个人IP优势成功将宠物IP化，萌宠出道，带货能力堪比“顶流”。

线上萌宠KOL洞察



线上萌宠KOL运营高商业价值

宠物因可爱的外表，逗比的行为长期以来备受人们的喜爱，随着人们精神需求的提高，萌宠成为越来越多都市独居人群的情感寄托，宠物经济也开始大行其道。随

着互联网的发展，大量因为各种原因不能养宠物的爱宠人士，借助网络 “云吸宠”。在“云吸宠”极大需求下，网络涌现大量垂类KOL，这些KOL通过萌宠相关内容运营，

达到快速高质量吸粉，流量变现目的，凸显高商业价值。

数据来源：时趣洞察引擎

养宠人群

云养宠

• 都市独居青年们通过“云养宠”丰富

自有生活，情感慰藉

• KOL星宠活跃在社交媒体上，粉丝

纷纷化身云爹云妈

• 养宠知识获取

• 科学养宠的大环境下，微博抖音等社交媒体

平台成为“铲屎官”获取养宠知识的主要渠道

非养宠人群 • 养宠经验交流

• 养宠知识交流、养宠好物分享、疑难

问 题解答，萌宠内容也是信息交流平

台

• 娱乐方式

• 搞笑的萌宠视频成日常快乐源泉，成

精、可爱的宠物日常成为爱宠人士每日必吸

• 消费选择

• 宠主将宠物视为亲人、朋友。宠主对宠物倾

注了爱和关心、重视它们的健康，会为它们

寻找高品质用品及服务

喜爱 关注 消费

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


萌宠KOL内容类型

• “宠物经济” 的市场庞大，无论养宠人士、还是“云吸宠” 人群都有强消费意愿和能力：爱它就要给它最好的，星宠成带货利器。萌宠类KOL可营销的产品类别丰富

度正持续提升，垂类KOL带动的消费已超出宠物范畴。

• 萌宠类KOL日常运营内容呈现差异化，不同内容类型所衔接的“宠物经济” 也不尽相同。

数据来源：时趣洞察引擎

创意宠物剧情

• KOL拍摄宠物行为，经过剪辑、配音、

配以创意故事剧情，输出宠物“成精”、

“吃醋”等萌宠剧情视频

• 代表：@尿尿是只猫、@柯铭和四只熊

孩子

萌宠视频剪辑

• 搜集、整合网络上搞笑、可爱、或新

奇的萌宠相关内容，经剪辑配音等后

分享

• 代表：@每日一狗、@萌宠集中营

萌宠日常分享

• KOL分享与宠物相处的日常生活场景，

风格或温馨有爱、或搞笑人宠互动、

斗智斗勇

• 代表：@国民老岳父公、@6岛岛、@

瓜皮的Id酱、@刘涛与晚晚

养宠知识科普

• 萌宠KOL以养宠经验或专业身份分享

养宠相关知识，包括解析宠物行为、

宠物医治、宠物训练等内容

• 代表：@王多喵、@宠医周昱

Link

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend
https://m.weibo.cn/z/recommend/aggregation?activity_id=100765&showmenu=0


KOL @国民老岳父公

萌宠KOL营销玩法及商业模式剖析

纪录每周与6只宠物的生活片

段，剪辑成时长20分钟左右

小视频，常被粉丝催更；link

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020-5-25  至 2021-5-25

作品风格

每周六VLOG：吾老鸽

每周三直播

商业模式

• 头部顶流萌宠类KOL因粉丝基础雄厚，商业推广领域不限于宠物用品垂直领域，因粉丝拥护、粘性高，在食品、电器、美妆等领域的种草能力也被资本看好；

• 头部顶流萌宠类KOL的商业模式不局限于品牌产品推广，大V博主会利用强大的粉丝群体开展个体线上店铺，直接售卖宠物用品，针对没有宠物的粉丝人群，开线上

周边店，将账号萌宠IP化，售卖星宠周边，各路云爹云妈会积极买单支持。

1

每周三直播，与粉丝聊天形

式互动，直播中会插播广告；

link

利用强大粉丝群体开展个体店铺
• 开淘宝店铺，售卖宠物用品

• 将账号萌宠IP化，售卖周边产品，粉丝为
萌宠买单

商业推广
• 推广产品领域不限于宠物用品等垂直相关领域，涉

及食品、饮料、电商活动、美妆、电器等领域
2

京东520宠爱节

OPPO新品推
广

#江城名博年终礼盒大
开箱# 

#治愈冬天 水润在
线#

https://weibo.com/5634753105/Ka5qzrMTk?from=page_1005055634753105_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend
https://weibo.com/5634753105/K5ArqEPe3?from=page_1005055634753105_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment


创意宠物剧情类 @尿尿是只猫

萌宠KOL营销玩法及商业模式剖析

• 通过对狸花猫尿尿与尿爸的日常生

活为素材进行故事化剪辑，并配以

文字解读尿尿想法，风格逗比有趣。

• 因原创、搞笑风格独特，在微博、

抖音、B站等主流媒体迅速大量圈粉

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020-5-25  至 2021-5-25

作品风格 商业模式

• 创意宠物剧情类KOL账号，因内容原创，风格独特，辨别度高，在庞大的萌宠类账号中更易脱颖而出，成为一众粉丝心头爱，种草方式也更具新意，种草能力强

• 知识科普类KOL账号因专业角度和地位，对宠物相关领域产品及服务种草力强，主要针对宠物垂直领域尽量商业推广

• 风格：围绕爱猫人士关心话题，以动画形式，剧情的展开，摒弃单纯科普讲解

模式，使传播更具趣味性，轻松愉快。

• 内容：以专业角度对宠物的行为原因、养护技巧进行科学分析及知识科普

• 商业推广：单线推广萌宠产品/服务，内容种草力强

知识科普类 @王多喵

创意VLOG 搞笑图文 搞笑、创意故事植入

• 种草领域较广泛：种草内容跨越宠

物食品及用品相关领域，涉及零食、

数码、电商等领域。

• 种草方式：创意视频及图文故事植

入方式种草，生动有趣，更易接受。

作品风格及商业模式

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


萌宠出道，带货能力堪比“顶流”

李佳琦的宠物-never

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020-1-01  至 2021-5-25

《奈娃家族的上学日记1》
• 李佳琦打造自己的宠物狗IP@奈娃家族，狗狗们出现在

直播中带货，表演才艺“拜拜”、“掐架”等成为直播看点

• 2020.3《奈娃家族的上学日记》综艺感VLOG上线

2
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• 2020.3 李佳琦“Never”+完美日记 推出限量小狗眼影盘。

在10秒钟内，卖完了16万份，带货能力堪比“顶流”。

• 奈娃家族+LINEFRIENDS_CHINA 联名家居服

• 打造Never漫画形象，创作Never手机壁纸

• 将“Never家族的故事”投放在官方微信公众号推文内，以

此为公众号引流
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• 2021.4 《奈娃家族的上学日记 2》综艺感VLOG上线，更

有国潮彩妆品牌花西子品牌赞助，白敬亭、金靖等明星

参与拍摄

奈娃家族 + LINEFRIENDS_CHINA

萌宠直播带货

萌宠IP联名

公众号引流

萌宠IP综艺

李佳琪利用个人IP优势一步步打造萌宠IP@奈

娃家族，萌宠直播间带货成为看点，为直播增

添乐趣，IP联名收获萌宠粉丝红利，更利用IP

为微信公众号引流，触达更多用户圈层。

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend
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