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由泡泡玛特掀起的盲盒风尚创造了一个商业奇迹，现如今盲盒已经成为最受

品牌青睐的营销方式之一，各大知名IP也成为品牌联名的香饽饽，但随着众多潮玩

品牌加入赛道，潮玩盲盒行业竞争愈加激烈，头部品牌增速放缓，新兴品牌高速发

展，一些先见品牌将目光放远，正在积极拓展下沉市场。

本报告依据时趣洞察引擎实时数据，洞察潮玩盲盒行业下沉市场趋势、潮玩

品牌下沉动作、并从下沉市场消费者研究及行业商业模式角度出发，挖掘下沉市场

机会和策略，为潮玩品牌下沉市场策略制定提供参考依据。

P R E F A C E 前 言



数据说明

 平台覆盖：微博、小红书平台

 监测时间：2020年1月-2021年9月

 数据量级：300W+

数据说明
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01 潮玩盲盒下沉市场趋势



时趣洞见

盲盒销售特殊性：线下为主要途径

盲盒下沉中低线城市—趋动因素

市场趋动：高线城市竞争激烈，先见品牌开拓下沉市场

消费端洞察：下沉市场有需求

头部及新兴品牌：已有下沉动作



盲盒销售特殊性：线下为主要销售渠道

从消费渠道来看，以线下渠道为主，其中又以潮玩集合店、线下品牌门店等为主；因盲盒产品具有较强视觉冲击力和体验感，线下消费难以被取代。品牌通过下沉

开店来形成品牌势能，影响并占领当地消费者心智。

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日
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购买渠道

• 潮玩集合店：覆盖多品类潮流玩具，包括盲盒、

手办、雕塑、BJD娃娃等，例如TOPTOY等品牌

• 品牌门店：专门经营或授权经营销售某一品牌产品，

销售和服务一体化商店

• 线上旗舰店：以自有品牌入驻电商品牌（天猫、

京东等）的店铺

• 潮玩展会：以潮玩为主题，汇集潮流、设计、创意

等元素的展会，众多潮玩品牌及设计师聚集地

• 线下快闪店：品牌在某地设置的创意临时铺位，

以推销品牌/产品，触达潜在用户

• 盲盒小程序：无需下载且随时可线上抽盒，用户

购买门槛较低

• 其他：包括电商直播、无人售卖终端、咸鱼、微店

购买渠道分布 线下消费渠道

潮玩集合店

品牌门店 无人零售机

潮玩展会 线下快闪店

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend
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随着盲盒行业的高速发展，众多潮玩品牌纷纷加入竞争，一时间IP涌现，盲盒市场竞争激烈。行业头部品牌泡泡玛特增速逐渐缓慢并呈下降趋势 ，主打盲盒产品的

Rolife若来、寻找独角兽也因旗下IP产品较单一，品牌增速较缓慢。头部品牌下场，新兴品牌崛起，大量IP涌现，市场竞争白热化，一些先见品牌将目光放远，正在积

极拓展下沉市场。

潮玩盲盒行业品牌竞争格局

增
长
指
数

传播指数

潜力品牌 热门品牌

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日

潮玩盲盒品牌竞争格局：众多头部玩家下场，新兴品牌及IP涌现，市场竞争激烈

小众品牌 主流品牌

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


TOP5头部品牌在低线城市的增长率几乎都超越高线城市，其中新兴头部品牌TOPCITY的高低线城市传播增长速率都最高，且低线城市的增长率远高于高线城市

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日

高低线城市传播增长率：行业整体低线城市增长率远超高线，头部更先抢占下沉市场
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https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


下沉市场存在盲盒消费需求，但消费受限于价格和渠道

1688上同款低价盲盒销售量高反应出仍有大量对价格敏感的低消费能力的受众的盲盒消费需求没有被满足，相对一线&新一线的高线城市，中低线城市的消费能低

力，价格敏感度更高。中低线城市相比高线城市缺少甚至没有品牌门店提供线下消费，目前大多数盲盒品牌门店仍分布在高线城市。下沉市场的盲盒消费受限于价

格和渠道。在低线城市的礼品店/商品店商户及个体消费者会在1688低价批发盲盒零售。

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日

一、盲盒市场需求

• 对比1688和淘宝官店上同一品

牌的同一款盲盒，1688的销售

额惊人。

• 同一款盲盒在1688上的售价远

低于淘宝官店，反应仍有大量

对价格敏感的消费群体对盲盒

的需求没有得到满足。而中低

线城市对价格更为敏感，同时

存在没有充足的品牌门店提供

线下消费。

上古传说系列盲盒在1688

上，销量达2W+
1688（线上批发平台）淘宝网

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


下沉市场存在盲盒发展的人群基础，且与高线受众人群喜好相似

盲盒受众主要分布在一线&新一线城市，但二三线城市仍有较高的人群基础待开发；高线、中线、低线各等级城市的盲盒受众日常兴趣喜好相似度高达80%+。

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日

二、中低线存在盲盒发展的人群基础

一线

新一线 二线
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四线

五线

中线城市

27.63%

低线城市

12.33%

受众城市分布

高线（一线&新一线）

三、受众喜好相似

中线（二线&三线）

低线（四线&五线）

相似度87%

相似度80%

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


头部品牌泡泡玛特城市布局：品牌门店已下沉至三四线城市

泡泡玛特门店主要分布在一线及新一线城市，品牌现已下沉至三线城市，在河北及江苏省的三线城市有多家门店。2021年8月位于西藏拉萨（四线）的泡泡玛特门店

开业。通过下沉中低线城市开店，领先占领当地民众心智，形成品牌势能。

全国城市门店布局

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日
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泡泡玛特下沉动作

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


新兴品牌TOYCITY百城计划：建立品牌IP城市地标，抢占用户心智

新兴潮玩品牌TOYCITY实施百城计划， 设计出具有不同城市文化特点的LAURA城市IP形象，在各个城市核心商圈，建立IP城市地标。通过在各大城市的热门商圈精

准布局，迅速拓展品牌影响力，让大众能够更加快速地接触、了解品牌，从而形成传播效应。

#toycity玩具城市•百城计划#

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日

广东佛山 • 醒狮 •  LAURA东莞•  篮球城市 • LAURA 深圳•  美好愿望 • ANGEL BOY

2021.5.1
主题展亮相

2021.6.24
揭幕仪式

赛事互动 互动抽奖：许
愿下一站

地标同款
打卡活动

互动抽奖2021.9.7
揭幕仪式&新品首发

地标同款
预售

2021.3.23
A轮融资

2021.8.3
A+轮融资

同款预售互动抽奖：许
愿下一站

• 希望下一站可以到武汉，

一座英雄城市…热干面、

黄鹤楼，风土人情、文

化内涵抖有！

• 希望下一站沈阳，一朝

发祥地，两代帝王都 ~

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


02 下沉市场机会洞察及策略分析



时趣洞见

盲盒受众洞察 1：消费决策与产品新鲜感强关联，价格影响消费

盲盒受众洞察 2: 受众日常兴趣爱好指导盲盒产品设计方向及理念

下沉机会点洞察及策略分析

行业特殊商业模式：强依赖推新品，产品流动性强

下沉市场策略1：从潮玩盲盒品牌城市认知，发掘下沉市场竞对，后续开展竞品分析

下沉市场策略2：从地域（省份/城市）IP偏好洞察，为品牌下沉市场城市选择、IP

代理选择、生产产品发售地域指导。



盲盒受众洞察——人群属性&兴趣偏好

• 盲盒产品的目标受众以女性为主，90&95后、一线&新一线为其消费主力。明星、美食为TA主要兴趣领域。

• 从TGI偏好指数来看，一线&新一（高线）城市受众日常偏好动漫、设计、游戏、电影等文娱领域，盲盒产品的设计感及文娱特点对TA有较大吸引力。二线&三

线（中线）城市受众偏好拍照、摄影、搞笑幽默等，这类人群对颜值有较高要求。四五线（低线）城市受众热衷于美食及旅游，带有地域文化、经典、纪念意

义的盲盒产品更可能会受TA喜爱。

性别分布

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日
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https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend
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• 看到米奇家族坐坐系列终于出新款了，赶紧加入了抽盲盒战队，太快乐了！！！ Link

• 在紧张的工作和生活中，一看到他们就很解压，放在家里也是赏心悦目，满足了自己的收集癖。 Link

• 拆盲盒简直太刺激了！因为永远不知道我手里拿着的会是哪个小可爱呀 Link

盲盒受众洞察——消费心理&动机

购买动机

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日

• 我今年get到了送礼高逼格的终极秘诀—盲盒。 Link

• 感觉这个系列真的细节满满，可以看到创意和设计上面很用心了 Link

• 奥利奥这波和国风盲盒Nanci囡茜的春季限定联名手办简直绝美！ Link

购买决策因素

57.33%

6.63% 5.45%

18.64%
6.36% 5.59%

乐趣/刺激 解压 治愈 社交/礼物 装饰/摆件 收集/收藏

40.50%

21.80%

12.70%
8.20%

15.00%

1.90%

创意设计 新品 颜值 限量 价格 还原

• 寻求乐趣，刺激是盲盒消费的原动力， 消费决策强与新鲜感（创意设计、限量、新品）强关联，价格影响决策。

• 消费者入坑盲盒多是情绪驱使，品牌在营销宣传时可从消费者情绪需求出发激发用户的购买欲望；从消费者购买决策来看，消费者购买决策与产品设计感、出

新品、限定等新鲜感属性有强关联性，性价比是消费者考虑因素之一。

盲盒消费特性：消费受情绪驱使，决策与产品新鲜感强关联，价格对消费有一定限制

情绪性 实用性 新鲜感 价格

https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6006e09200000000010089a9
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/60bac11d000000002103805f
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/5ff43ed100000000010027ae
https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend
https://m.weibo.cn/status/4594699380196735
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/603dbc31000000000102b54a
https://m.weibo.cn/status/4621291866558557


行业商业模式特性

• 受盲盒受众的消费特性影响，推新品、产品设计感对潮玩盲盒品牌至关重要，潮玩盲盒品牌孵化的IP依赖出新系列及运营推广来打造IP，推新快且限量生产。时

趣数据洞察引擎帮助品牌洞察下沉市场认知情况，掌握竞品优弱势，监测竞品下沉动作。通过用户研究，洞察下沉受众的兴趣爱好，IP偏好，为品牌IP代理选择，

产品设计方向及产品发售地域提供支持

数据来源：时趣洞察引擎

强依赖推新品

流动性强，生产限量

强依赖设计和创意新颖

盲盒消费特性

特殊商业模式

下沉研究内容

竞品分析：下沉市场品牌认知、竞品下沉动作、竞品口碑舆论

消费动机受情绪驱使

消费决策与产品新鲜感强关联

价格对消费有一定限制

品牌指导：IP代理选择、产品设计方向、产品发售地域

受众洞察：下沉市场受众日常兴趣爱好、 IP偏好

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


品牌城市认知现状：下沉市场中，泡泡玛特具备认知优势，名创优品及若来有强竞争力

泡泡玛特

ToyCity

名创优品

寻找独角兽

52Toys

九木杂物社

Rolife若来

19八3

TOPTOY

IP小站

中低线城市中高线城市

品牌市场认知情况

• 市场认知最高，在各等级城市均有较高的认知

• 在三、四、五中低线城市有认知优势

品牌

一线

新一线

二线

三线

四线

五线

• 高线城市认知高，中低线城市有一定认知

• 品牌认知优势在高线城市

• 品牌认知优势在高线城市

• 在三、四、五中低线城市有明显认知优势

• 只在高线城市有一定认知

• 只在高线城市有一定认知

• 中高线城市认知度都较低

• 中高线城市认知度都较低

• 作为头部品牌，泡泡玛特在全国高中低线城市均有最高的品牌认知优势，名创优品的盲盒对标泡泡玛特，因门店数量及价格优势，在中低线城市具有极强竞争力

• 从中低线城市市场来看，名创优品和ROLIFE若来品牌在中低线城市有较高的市场品牌认知度，其中若来在低线城市相较高线城市优势明显

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日

品牌城市认知分布

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


TOP10省份 TOP5 IP

福建

湖北

河南

四川

山东

浙江

上海

江苏

北京

广东

IP偏好—省份：大多省份用户偏爱经典卡通/游戏IP，一些原创IP受部分省份用户喜爱

东南沿海的大多省份，江浙、福建、广东等地区受众偏爱哆啦A梦和迪士尼等卡通形象。若来原创IP形象NANCI在四川、重庆、陕西等省份受到盲盒用户欢迎

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日

新疆维吾尔族自治区 内蒙古

河北

山东

海南

广东
广西

江西

安徽
湖北

江苏

各省份受众IP偏好

西藏

青海

云南

四川

贵州
湖南

福建

浙江

甘肃

宁夏 山西

河南陕西

重庆

黑龙江

吉林

辽宁

漫威

DIMOO

阴阳师

樱桃小丸子

迪士尼

nanci

哆啦A梦

北京

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


IP偏好—城市等级：中线城市受众偏爱阴阳师游戏IP，低线城市受众偏爱可爱类IP形象

高线城市 中线城市 低线城市

小黄人

Nanci

樱桃小丸子

MOLLY

阴阳师

阿狸

DIMOO

迪士尼

海绵宝宝

哆啦A梦

MOLLY

樱桃小丸子

Nanci

阿狸

海绵宝宝

宝可梦

DIMOO

阴阳师

迪士尼

哆啦A梦

一线 新一线

樱桃小丸子

MOLLY

hello kitty

Nanci

海绵宝宝

迪士尼

DIMOO

阿狸

阴阳师

哆啦A梦

奥特曼

海绵宝宝

hello…

王者荣耀

哆啦A梦

迪士尼

DIMOO

阿狸

Nanci

阴阳师

二线 三线

MOLLY

樱桃小丸子

王者荣耀

DIMOO

哆啦A梦

阴阳师

hello kitty

迪士尼

阿狸

Nanci

樱桃小丸子

宝可梦

哆啦A梦

哈利波特

迪士尼

DIMOO

王者荣耀

阴阳师

阿狸

Nanci

四线 五线

受影视文化影响，偏爱动漫/影视类IP形象 偏爱具有二次元元素的阴阳师游戏IP 偏爱Nanci、阿狸等具备可爱形象IP

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日
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中线城市IP偏好—二线城市：大连受众IP偏爱度普遍高于其他二线城市

阿狸

MOLLY

DIMOO

王者荣耀

阴阳师

迪士尼

海绵宝宝

哆啦A梦

MOLLY

阿狸

Nanci

王者荣耀

阴阳师

樱桃小丸子

哈利波特

小马宝莉

MOLLY

DIMOO

阿狸

王者荣耀

阴阳师

宝可梦

迪士尼

哈利波特

HelloKitty

NANCI

阿狸

阴阳师

海绵宝宝

哆啦A梦

迪士尼

大连受众相对其他二线城市对各类IP都有很高的喜爱，对盲盒潮流和IP接受度高，有潜力发展为潮玩城市，对于品牌来说，在该地的市场机会更大。

Nanci

DIMOO

hello kitty

阴阳师

哈利波特

迪士尼

哆啦A梦

TGI济南

159.4

180.9

409.4

33.5

291.7

119.0

144.0

TGI厦门 TGI哈尔滨

203.2

214.5

135.7

75.4

145.8

89.3

121.5

31.0

562.5

204.7

102.3

268.2

194.4

504.1

162.0

124.1

552.6

162.8

636.4

362.1

350.0

521.3

357.1

437.5

257.0

45.3

162.5

285.8

176.4

102.3

138.2

TGI大连 TGI长春

TOP5 城市IP偏好

卡
通
影
视
类

游
戏
类

原
创
类

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日
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中线城市IP偏好—三线城市

DIMOO

Nanci

阿狸

阴阳师

王者荣耀

宝可梦

哈利波特

迪士尼

hello kitty

DIMOO

阿狸

王者荣耀

阴阳师

海绵宝宝

迪士尼

哈利波特

MOLLY

hello kitty

阿狸

王者荣耀

阴阳师

宝可梦

奥特曼

火影忍者

hello kitty

Nanci

阿狸

王者荣耀

阴阳师

海绵宝宝

樱桃小丸子

迪士尼

河北保定临近北京，受大都市影响，受众相对其他三线城市对各类IP偏好度普遍较高，尤其是王者荣耀游戏IP及卡通影视类IP。江苏淮安受众对火影忍者的IP偏好度很

高。广东汕头受众偏爱迪士尼，山东潍坊受众偏爱哈利波特，河南洛阳受众偏爱萌系樱桃小丸子和阿狸。

MOLLY

hello kitty

DIMOO

王者荣耀

阴阳师

迪士尼

樱桃小丸子

哆啦A梦

TGI广东汕头

214.5

112.9

536.4

153.2

82.5

171.6

268.2

429.1

TGI河北保定 TGI山东潍坊

532.3

561.9

421.4

648.4

48.2

380.6

198.3

202.3

262.2

82.8

102.3

157.3

181.5

152.3

157.3

262.2

944.0

374.6

327.8

74.9

100.9

169.2

327.8

524.4

191.1

453.8

90.8

77.8

69.8

205.0

133.5

226.9

TGI江苏淮安 TGI河南洛阳

TOP5 城市IP偏好

卡
通
影
视
类

游
戏
类

原
创
类

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2020年1月1日-2021年9月1日
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时趣数据洞察引擎是用数据AI赋能营销创造力的智能数字化平台，我们面向营销决策应用场景，整合优化AI智能算法，构建营销知识

图谱且持续更新，实现跨周期、多维度、多场景的数据洞察，为品牌主、专业营销人员、内容创造者等营销生态伙伴，提供智能探索新洞

察、掌握新趋势、应用新解决方案、深度挖掘新价值、预测营销成功率等数据软件，目前已向时趣服务客户，时趣外部合作伙伴开放。

时趣洞察引擎 数据研究中心

时趣数据研究中心是专注于品牌营销的数据咨询团队，致力于营销趋势、消费者洞察、行业趋势等研究，基于时趣洞察引擎，结合具

有丰富营销视野的分析师观点，输出有洞察力、行动力的研究报告，同时构建定制化数据模型和数据营销解决方案，已经为上百家国内外

知名中大型品牌客户提供科学营销决策、产品解决方案、商业评估模型等服务。
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数 据 赋 能

帮助 客 户构 建 伟大 品 牌

Tel：

400-6911-961

Email：

insight@social-touch.com

洞察引擎免费注册使用：

https://i.social-touch.com
关注时趣洞察引擎

获取更多营销洞察

扫码添加客服

开启洞察引擎专业版

扫码免费使用

洞察引擎小程序


