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P R E F A C E 前 言

现如今美妆行业品牌不论是官宣代言或是新品发售，通过话题战役在各大社交平台抢占

热度高地，进而收割流量已是必备营销手段。同时随着社交媒体平台的发展以及疫情因素加持，美

妆行业也涌现众多新趋势：一方面用户不再盲目购买，对产品的了解需求日益加深，成分、科技、

安全性等成为购买决策的重要因素；另一方面，品牌形象备受关注，此次疫情让消费者对生态保护

的意识觉醒，越来越多的品牌强调环保、天然与健康方面的沟通宣传。为了迎合消费者多样化趋势，

美妆话题战役更以丰富多样的形式吸引用户关注。

本报告将从微博美妆话题为切入点，洞察21年至今美妆行业话题整体趋势，深入分析其

中亮点话题的营销策略，进而帮助品牌挖掘更多营销战役玩法。



报告数据说明

 平台覆盖：微博平台

 监测时间：2021年1月~2021年5月

 数据量：15万+



1. 美妆行业战役整体洞察分析

2. 热门战役传播策略洞察
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营销洞察总结

➢热门战役洞察：21年众多美妆护肤品牌热门战役阅读量突破亿级大关，

其中多个明星代言或助力宣传相关话题热度较高，在美妆品牌战役名列

前茅

➢战役类型分布洞察：明星代言是各大品牌战役的首选，利用明星影响力，

提升品牌曝光，扩展用户圈层，其中男明星更受美妆品牌青睐；国际品

牌在美妆战役中占据主要阵地，其中雅诗兰黛战役话题占据首位

➢战役传播影响力洞察：明星代言相关话题传播力均较高，借势明星影响

力和号召力，增加品牌曝光；百年护肤潮牌科颜氏周年庆典凸显品牌精

神，兴趣度领先优势突出；悦木之源通过品牌战役矩阵与消费者沟通，

并借助环保话题增强用户好感，强化用户认知

整体战役洞察 热门战役传播洞察

➢ #科颜氏170周年#：利用明星代言人影响力将“粉丝经济”利用最大化为

品牌获取较高热度，并借势宣传品牌悠久历史与天然环保理念，同时推

出具收藏价值限量款礼盒种草用户购买；周年庆典的开幕，将战役热度

掀起新一波高潮，使得战役实现热度兴趣度双高

➢ #悦木之源弹力小绿瓶#：借助环保时间节点，将品牌环保理念与新品

宣传结合，增加用户好感，强化产品口碑，并借助专业性强KOL精准触

达目标用户；同时多话题联动宣传，使得品牌在传播度、热度都有极大

提升



01 整体战役洞察分析



热门战役话题传播分布
21年众多美妆护肤品牌热门战役涌现，阅读量突破亿级大关；其中多个明星官宣代言或助力宣传相关话题热度较高，同时较多品牌在这一时期以功效为战役关键词

推出新品，美白抗老、持妆类产品备受关注

1 月 2 月 3 月 4月 5月

1. #时代少年团花西子#

讨论：284.1万 阅读：7.3亿 KLA：997.3

2. #春日娃娃回来了#

讨论：205.2万 阅读：4.6亿 KLA：992.6

3. #全新美白双弹精华#

讨论：67.7万 阅读：8亿 KLA：987.2

4. #持妆锁水无「锁」不能#

讨论：141万 阅读：2.6亿 KLA：986.9

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间： 2021年1月1日-2021年5月9日

1. #暗皮救星#

讨论：170.7万 阅读：5.1亿 KLA：989.6

2. #黄子韬小奥汀潮玩合伙人#

讨论：69万 阅读：4.5亿 KLA：978.3

3. #美白密码4msk #

讨论：26.6万 阅读：4.5亿 KLA：973.6

4. #奥伦纳素品牌大使小鬼#

讨论：59.8万 阅读：2.2亿 KLA：958.4

1. #胶原全开#

讨论：156.1万 阅读：4.1亿 KLA：992.0

2. #欧莱雅太空霜#

讨论：82.4万 阅读：2.3亿 KLA：977.0

3. #悦木之源弹力小绿瓶#

讨论：177.3万 阅读：1.8亿 KLA：974.9

4. #张哲瀚一叶子命运般代言#

讨论：67.4万 阅读：2.3亿 KLA：972.0

5. #美肤宝防晒代言人杨洋#

讨论：141.3万 阅读：4亿 KLA：969.5

1. #科颜氏170周年#

讨论：608.5万 阅读：5.2亿 KLA：996.6

2. #自然爱 在一起#

讨论：306.1万 阅读：3.1亿 KLA：992.9

3. #蔡徐坤代言cpb肌肤之钥#

讨论：163.4万 阅读：7.1亿 KLA：987.9

4. #张哲瀚妮维雅面部防晒代言人#

讨论：51.4万 阅读：1.5亿 KLA：965.7

1. #城野医生轻酸瓶#

讨论：31.6万 阅读：1281.5万 KLA：887.2

2. # luna露粉世家#

讨论：39.4万 阅读：2997万 KLA：674.5

3. #去发现欣世界#

讨论：5767 阅读：2201.6万 KLA：591.3

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


• 粉丝经济盛行的当下，明星代言是各大品牌战役的首选，利用明星影响力提升品牌曝光，扩展用户圈层；同时男明星更受美妆品牌青睐，其中时代少年团及蔡徐
坤官宣多个品牌代言，依托耽美剧新晋热门CP龚俊与张哲瀚均有代言斩获

• 国际品牌在美妆战役中占据主要阵地，其中雅诗兰黛战役话题较多，以产品宣传、功效宣传为主，并借势热门综艺提升产品热度；国产品牌花西子积极借助流量
明星进行品牌与产品宣传

• 夏季临近，多个防晒品牌相关战役掀起高潮，代言人官宣或产品宣传活动层出不穷

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2021年1月1日-2021年5月9日

TOP100战役类型分布（一）

TOP100战役类型分布

明星代言

新品宣传

功效宣传

节日营销

综艺宣传

打卡挑战

福利抽奖

天猫超品

公益活动

周年庆典

直播活动

成分宣传

店铺促销

京东超品

联名宣传

TOP100品牌战役数量排名

雅诗兰黛

欧莱雅

悦木之源

资生堂

科颜氏

芭比波朗

花西子

馥蕾诗

碧欧泉

屈臣氏

奥伦纳素

排名 战役名称 品牌 KLA指数

1 #时代少年团花西子# 花西子 997.34

2 #蔡徐坤代言cpb肌肤之钥# 肌肤之钥 987.92

3 #suncut全球代言人蔡徐坤# 高丝 985.01

4 #黄子韬小奥汀潮玩合伙人# 小奥汀 978.32

5 #时代少年团泉能治愈# 理肤泉 977.59

6 #张哲瀚一叶子命运般代言# 一叶子 972.01

7 #美肤宝防晒代言人杨洋# 美肤宝 969.47

8 #张哲瀚妮维雅面部防晒代言人# 妮维雅 965.70

9 #fresh品牌大使龚俊# 馥蕾诗 965.17

10 #娜丽丝parasola防晒品牌代言人邓伦# 娜丽丝 963.87

排名 战役名称 战役分类 KLA指数

1 #全新美白双弹精华# 新品宣传 987.19

2 #上妆即定妆# 功效宣传 965.00

3 #余景天孙亦航双弹出招# 综艺宣传 957.68

4 #速战速白# 功效宣传 947.96

5 #戏精唇膏# 新品宣传 944.23

6 #冻龄白金面霜# 产品宣传 934.56

7 #914波子杨梅# 新品宣传 932.59

8 #罗一舟唐九洲限时公演# 综艺宣传 930.49

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


TOP100战役类型分布（二）
• 明星代言呈现年轻化，吸引年轻女性粉丝受众，在明星代言类TOP5的战役中时代少年团和蔡徐坤代言均占据2席，粉丝影响力较大，时代少年团更受年轻女性欢迎

• 在功效宣传方面，彩妆类持妆力方面的功效备受关注，同时妆效细腻清透方面功效热度也较高；护肤类美白提亮、淡纹除皱、水润保湿功效关注热度较为集中

TOP1
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明星代言战役话题TOP3互动人群分布 功效宣传战役话题TOP10功效提及
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数据来源：时趣洞察引擎 监测时间： 2021年1月1日-2021年5月9日
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注：TOP1：#时代少年团花西子#
TOP2：#蔡徐坤代言cpb肌肤之钥#
TOP3：#suncut全球代言人蔡徐坤#
TOP4：#黄子韬小奥汀潮玩合伙人#

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


• 明星代言相关话题传播力均较高，借势明星影响力和号召力，增加品牌曝光，提升品牌知名度

• 百年护肤潮牌科颜氏周年庆典凸显品牌精神，兴趣度领先优势突出，国货品牌花西子携手当红流量男团时代少年团强势出圈

• 悦木之源构建品牌战役矩阵，以#精准抗老 撑起年轻##杨紫撑起年轻##悦木之源弹力小绿瓶#等话题助力新品宣传，凸显年轻功效，强化用户认知，同时借助植
树节、地球日等发起相关话题，传递品牌天然环保理念，加深用户好感

2021上半年美妆行业TOP30热门品牌战役传播表现矩阵
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数据来源：时趣洞察引擎 监测时间： 2021年1月1日-2021年5月9日

热门战役TOP30传播表现评估

注：传播指数=ln(话题声量)/ln(行业最大话题声量）；兴趣度指数=ln(话题互动量)/ln(行业最大话题互动量）

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend
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营销战役品牌热度排行

在同期战役中，悦木之源在话题战役矩阵带动下，品牌整体声量位居首位，整体传播效果较好

21年Q2战役品牌声量排行

悦木之源

完美日记
碧欧泉

兰蔻
肌肤之钥

YSL
倩碧

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2021年3月1日-2021年5月11日
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https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


战役传播策略洞察02
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#科颜氏170周年#战役传播 —— 明星助阵+公益宣传+复古典藏礼盒=提升品牌形象，加深用户连结

优秀歌手毛不易为品牌170周年演唱主题曲，以音乐诠释品牌精神更易引发共鸣，同时多位明星助阵庆典为品牌带来高曝光与高互动；周年限量典藏产品礼盒以高颜

值与收藏性深受用户喜爱，配合母亲节、520等节点并通过KOL种草宣传提升销量；战役宣传配合多种活动，促进天然、环保、温和等品牌形象传播

声量数： 31,832阅读数： 5.2亿 讨论数： 604.8万 互动数： 8,061,642

#科颜氏170周年# 话题声量传播趋势

TOP1：@孟美岐

TOP2：@毛不易

TOP3：@宋茜

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2021年1月1日-2021年5月11日

品
牌
印
象

#科颜氏170周年#预热

官方借助限量版产品预告、互

动活动发起等活动进行铺垫预

热，同时借助代言人影响力吸

引用户关注

科颜氏170周年庆主题曲

与优秀音乐人毛不易合作，多

位明星助力宣传以动人MV传

递品牌精神，加深用户与品牌

情感共鸣联结；同时开启天猫

超级品牌日预售限定版产品

170周年庆典活动开幕

众多明星参与，为战役掀起一

波小高潮；整场庆典活动将品

牌公益形象、火花精神最大化

展现

4月11日

4月20日

5月7日

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


#科颜氏170周年#战役热门内容分析

明星加持品牌战役及产品推广，主题曲演唱、MV参演、直播参与等方式助阵宣传，同时录制多个趣味视频吸引关注并传播品牌历史及精神理念；电商直播、线下商

城活动以及众多KOL安利限定高颜值礼盒，深度种草用户，促进转化

明星宋茜、毛不易、孟美岐、刘昊然等助阵
宣传#科颜氏170周年#，包括主题曲演唱、
MV拍摄、庆典直播等。Link1、Link2、Link3

多位KOL通过公益合作、成分科普、医学专家
背书等方式安利科颜氏170周年限定复古金礼
盒，凸显品牌专业性与公益形象，同时强调礼
盒高颜值与收藏意义。 Link1、Link2、 Link3

明星助阵 礼盒/产品种草

数据来源：时趣洞察引擎监测时间：2021年1月1日-2021年5月11日

线上线下促销

多位明星及KOL参与线上电商直播带货或亮相线下
商城。Link1、Link2

趣味视频

多位明星带话题#科颜氏170号商店#
录制170周年趣味视频，彰显品牌历
史，传递品牌理念；Link1、Link2

https://weibo.com/1606713092/KbGppjgLK?refer_flag=1001030103_&type=comment
https://weibo.com/2902408801/KeoGe4Uw5?refer_flag=1001030103_&type=comment#_rnd1620812146583
https://weibo.com/1825457341/Keo6aiNZc?refer_flag=1001030103_&type=comment#_rnd1620812166812
https://weibo.com/1838886692/KceMoeFJa?refer_flag=1001030103_&type=comment
https://weibo.com/1807384352/KdjKMzM1x?refer_flag=1001030103_&type=comment#_rnd1620817645420
https://weibo.com/5366121410/KbOKjpF5h?refer_flag=1001030103_&type=comment#_rnd1620819315962
https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend
https://weibo.com/1606713092/KdCdn7h6n?from=page_1006061606713092_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment#_rnd1620994160698
https://weibo.com/1606713092/KdBqFdIST?from=page_1006061606713092_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment#_rnd1620994210702
https://weibo.com/1606713092/Kez2KbJtP?from=page_1006061606713092_profile&wvr=6&mod=weibotime
https://weibo.com/1606713092/Kez4C0F0t?from=page_1006061606713092_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
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#悦木之源弹力小绿瓶#战役传播 ——多话题联动+明星代言+技术加持=增加产品热度，强化产品口碑

品牌以#精准抗老 撑起年轻#吸引网友关注为新品预热， 地球月期间发起环保话题#为地球抗老#持续为新品加热，同时代言人杨紫、宋威龙助阵宣传，提升产品关

注度；多话题联动宣传使得品牌整体热度获得巨大提升；注重产品抗老技术沟通，提升品牌专业性，强化产品口碑

声量数： 480阅读数： 1.8亿 讨论数： 177.3万 互动数：441,156

#悦木之源弹力小绿瓶# 话题声量传播趋势

TOP1：@宋威龙99

TOP2：@Origins悦木之源
TOP3：@Origins悦木之源

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间：2021年1月1日-2021年5月11日

#精准抗老 撑起年轻#

品牌推出#精准抗老 撑起年轻

#为新品预热，品牌10年专研

产品，称其为植萃抗老王炸精

华

#悦木之源弹力小绿瓶#

新品上市，以植树节为宣传点，

将产品特性与环保结合，同时

推出产品免费申领活动，吸引

用户参加

#为地球抗老#

持续为#悦木之源弹力小绿瓶

#加热，推出地球月限时环保

空瓶回收福利，参与活动消费

额外赠送新品小样

3月4日

3月10日

4月9日

战役前后品牌内容互动增长趋势
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https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


#悦木之源弹力小绿瓶#战役热门内容分析

明星加持提高品牌热度，同时通过投放KOL精准触及目标受众；安利产品的同时突出品牌理念，进一步的增强用户好感，强化产品口碑；功效/成分科普彰显产品科

技含量高增强安利说服力，提升销售转化

明星@杨紫、宋威龙等通过话题参与、视频宣
传等方式助阵宣传#悦木之源弹力小绿瓶#，结
合品牌理念通过自身影响力呼吁环保 。Link1、
Link2

宣传品牌环保理念，提及在全球植
树达185万棵，并强调品牌在中国
的绿化贡献。 Link1、Link2

多位KOL从痛点出发，对产品功效及成分进
行科普，称其为同类产品天花板，凸显产品
科技含量。 Link1、Link2

明星加持 环保&天然理念宣传 功效/成分科普

数据来源：时趣洞察引擎监测时间：2021年1月1日-2021年5月11日

品牌投放瑜伽达人、舞者等领域KOL，从
而精准触及支持天然、健康、环保等相
关理念的用户。Link1 、 Link2、Link3

精准触达目标受众

https://weibo.com/1227368500/K9P4p6bjM?refer_flag=1001030103_&type=comment
https://weibo.com/5659134235/KaZhKCcjD?type=comment#_rnd1620891724211
https://weibo.com/1784742491/KbkwcivyY?refer_flag=1001030103_&type=comment#_rnd1620892817060
https://weibo.com/1770247473/KbkBlswZj?refer_flag=1001030103_&type=comment#_rnd1620892846827
https://weibo.com/3170079287/K6AAO7zJ8?type=comment#_rnd1620997219667
https://weibo.com/2550092554/K6bIlAEg3?type=comment#_rnd1620997197783
https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend
https://weibo.com/2014305981/KcIPu0fXp?refer_flag=1001030103_&type=comment#_rnd1620895466052
https://weibo.com/1913252500/Kb2JDq6Zu?refer_flag=1001030103_&type=comment#_rnd1620895451465
https://weibo.com/1789446585/KahcSeQar?type=comment#_rnd1620960456691


战役效果对比

数据来源：时趣洞察引擎 监测时间： 2021年1月1日-2021年5月9日

悦木之源与科颜氏皆是主打“天然成分”的护肤品牌，两项战役营销效果各有不同
• 从战役传播热度来看，#科颜氏170周年#由于参与明星较多传播热度更高，且从年龄分布来看，互动人群年龄结构更年轻化
• 从品牌形象来看，#悦木之源弹力小绿瓶#战役传播效果较好，在宣传新品得同时突出品牌健康、环保、天然等理念，深入用户心智

#悦木之源弹力小绿瓶#

#科颜氏170周年#
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#科颜氏170周年#

#悦木之源弹力小绿瓶#

悦木之源

声量：12835

“健康”提及热门品牌

城野医生

声量：6330

雪玲妃

声量：2761

露得清

声量：2085
… … 科颜氏

声量：207

“环保”提及热门品牌

“天然”提及热门品牌

TOP1 TOP2 TOP3

4 26

悦木之源

声量：3889
娜丽丝

声量：356

格兰玛弗兰

声量：152

悦诗风吟

声量：147

… … 科颜氏

声量：21

TOP1 TOP2 TOP3

4 17

悦木之源

声量：3596
丝芙兰

声量：1312

凡士林

声量：1100

妮维雅

声量：909

… … 科颜氏

声量：212

TOP1 TOP2 TOP3

4 30

https://i.social-touch.com/instant-insight/index/recommend


时趣数据洞察引擎是用数据AI赋能营销创造力的智能数字化平台，我们面向营销决策应用场景，整合优化AI智能算法，构建营销知识

图谱且持续更新，实现跨周期、多维度、多场景的数据洞察，为品牌主、专业营销人员、内容创造者等营销生态伙伴，提供智能探索新洞

察、掌握新趋势、应用新解决方案、深度挖掘新价值、预测营销成功率等数据软件，目前已向时趣服务客户，时趣外部合作伙伴开放。

时趣洞察引擎 数据研究中心

时趣数据研究中心是专注于品牌营销的数据咨询团队，致力于营销趋势、消费者洞察、行业趋势等研究，基于时趣洞察引擎，结合具

有丰富营销视野的分析师观点，输出有洞察力、行动力的研究报告，同时构建定制化数据模型和数据营销解决方案，已经为上百家国内外

知名中大型品牌客户提供科学营销决策、产品解决方案、商业评估模型等服务。
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帮助 客 户构 建 伟大 品 牌

Tel：

400-6911-961

Email：

insight@social-touch.com

洞察引擎免费注册使用：

https://i.social-touch.com
关注时趣洞察引擎

获取更多营销洞察

扫码添加客服

开启洞察引擎专业版

扫码免费使用

洞察引擎小程序


